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I. FORMULACAO DO PROBLEMA

A agricultura organica se caracteriza como sistema produtivo que visa sustentar a
salde dos solos, ecossistemas e pessoas, a partir de processos ecoldgicos e ciclicos, adaptados
as condigdes locais. De acordo com a legislacdo brasileira, o sistema organico de producao
agropecudria consiste num produto organico in natura ou prcessosado "[...] obtido em sistema
organico de producdo agropecudria ou oriundo de processo extrativista sustentavel e nao
prejudicial ao ecossistema local.” (BRASIL, 2003).

O mercado de orgéanicos, em 2017, movimentou no pais R$ 3,5 bilhdes de reais, com
um crescimento de 20% em relacdo ao ano anterior (REVISTA GLOBO RURAL, 2018).
Apesar da agropecuaria ser convencional ser heterogénea no volume de alimentos produzidos
no Brasil, o crescimento da agricultura organica se distingue da agricultura convencional por
ndo envolver fertilizantes sintéticos e pesticidas, bem como utilizar conhecimento técnico na
busca por alimentos mais sustentaveis do ponto de vista social, econébmico e ambiental
(IFOAM, 2017).

Diante dessa conjuntura, diferentes estudos tém buscado compreender as
particularidades dos alimentos organicos em suas diferentes faces. Enquanto, uma série de
pesquisas busca analisar aspectos relacionados ao produtor de alimentos organicos
(BURTON, 2004; SUTHERLAND e DARNHOFER, 2012; PRESS et al.; 2014), linhas de
estudos buscam compreender as diferentes faces do consumo desse tipo de alimento,
destacando especificidades culturais (THOMPSON e COSKUNER-BALLI, 2007,
DALMORO, 2015), profissionais (DETTMANN e DIMITRI, 2009; GRUBOR e DJOKIC,
2016).

Apesar do vasto nimero de estudos sobre a cadeia de organicos no pais, € possivel
identificar discrepancia na descricdo desse fenbmeno sobre o ponto de vista de consumo
(SULTAN, et al., 2018). Os estudos iniciais, no final da década de 1980, centrava a
preocupacdo ambiental e a busca por alimentos ambientalmente corretos como a principal
razdo de consumo. Atualmente, a saude é a razdo real de se comprar e consumir produtos
organicos. Mesmo assim, pouco se sabe sobre o perfil desse consumidor contemporaneo, que
definicéo de perfil busca esses alimentos.

Dessa forma, dadas as dimenses continentais de nosso pais e distingGes
socioculturais, em suas diferentes regides, estudos localizados, regionalmente, se fazem

necessarios para conhecer, caracterizar, mapear e descrever em suma e potencial, o perfil dos



consumidores de produtos organicos no Brasil, haja visto, que as pesquisas existentes, em
suas totalidades, se concentram em cidades especificas e ndo em estados e/ou regides.

1. JUSTIFICATIVA

O crescente interesse pelo consumo de alimentos com maior valor nutritivo e menor
teor de contaminantes, além da busca por habitos de vida mais saudaveis, tém contribuido
para impulsionar o consumo de alimentos organicos (SCIALABBA, 2005; FAO, 2011). Com
IS0, essa expressiva expansdo tem estimulado a demanda por estudos sobre 0 comportamento
dos consumidores, visando a sua compreensdo, de forma a direcionar e dinamizar o processo
de comercializacdo e conseqlientemente, favorecer o aumento do consumo (PIMENTA,
2008).

Informacdes sobre o perfil e comportamento dos consumidores € um dos principais
fatores que influenciam a sua decisdo de compra. O acesso seguro desses dados sao essenciais
para identificacdo de oportunidades e nichos de mercado (SILVA, 2003).

O conhecimento do perfil de consumidores é vital para promover a expansdo do
mercado de produtos organicos, de modo a adequé-lo as expectativas e necessidades de seu
publico em termos de produtos e servigcos. As informacbes a serem identificadas séo
fundamentais para definir estratégias e pontuar demandas, além de direcionar o processo de
propaganda e comunicacdo (disponibilidade, locais, produtos e servicos).

O mapeamento e catalogacdo do perfil de consumidores proporcionara o
direcionamento de politicas publicas governamentais, de forma a promover o crescimento do
setor na cadeia de consumo e/ou estimular o fortalecimento da expansdo da agricultura

familiar no pais.

111. FUNDAMENTAGCAO TEORICA

Desde o final da década de 1980 pesquisadores tém buscado mapear as
particularidades no consumo de alimentos e as caracteristicas singulares dos consumidores da
categoria de produtos organicos (JOLLY et al., 1989). Estudos que remetem aquele periodo,
apontam que, no contexto americano, 0s consumidores encontraram nos alimentos organicos,
alternativas para expressar suas preocupac¢des com o meio-ambiente (DAVIES et al., 1995). A
grande maioria das pesquisas relatam o fato de que os consumidores americanos nao

reportavam a motivacao de consumo, de maneira clara, a atencdo para com sua saude.



No contexto europeu, escandalos alimentares, com contaminacdo de alimentos pela
bactéria salmonela, epidemias em rebanhos bovinos, preocupacdo com novas técnicas de
cozimento, reduziram a confianca do europeu nos alimentos manufaturados e 0s organicos in
natura, por sua vez, passaram a ser reconhecidos como produtos confiaveis (DAVIES et al.,
1995). Assim, o consumo de alimentos orgénicos na Europa também esta associado a
preocupacdo com a salde (ZAKOWSKA-BIEMANS, 2011).

Com base nessas variacdes das razbes e perfis de consumo de organicos no mundo,
diferentes abordagens tem buscado compreender o fendmeno. Estudos recentes tem
identificado a relagdo de perfis de consumidores de alimentos orgéanicos ao envolvimento de
préticas culturais (THOMPSON E COSKUNER-BALLI, 2007; DALMORO, 2015). Essa
perspectiva prevé que as relagdes de consumo em torno desses produtos ndo se limitam a
I6gica econdmica e/ou a fatores psicologicos, mas sdo organizadas e orientadas frente aos
fatores culturais.

Dalmoro (2015), analisando o contexto brasileiro, descreve que os consumidores
constroem em torno dos alimentos organicos significados de saudabilidade. Thompson e
Coskuner-Balli (2007), descrevem um processo de cooptacdo dos significados particulares
dos alimentos organicos pelo agronegécio convencional, desestabilizando e alterando as
ordens simbdlicas que os consumidores tem sobre esses tipos de alimentos. Outras linhas de
estudos buscam compreender as razbes de compras, principalmente buscando trazer
comparativos e generalizagdes no mapeamento do comportamento psicossocial dos
consumidores. No entanto, os estudos que seguem as linhas especificas ndo dao conta de
descrever os aspectos individuais comportamentais e quica apontar nichos de mercado.

A contribuicdo desse tipo de estudo reside, principalmente, no suporte a uma expansao
global de alimentos organicos, gerando impactos em diversos segmentos politicos,
econbmicos e sociais. Ao mesmo tempo gue estima esforcos de conhecimentos dos produtos e
valorizacdo (gestdo e marketing) e distingdo local e regional dos orgénicos, especialmente
dentro de uma concepcao agroecologica (ALTIERI, 2018).

IV. OBJETIVOS

-Objetivo Geral
Com base no exposto, esse estudo objetiva analisar o perfil e percep¢do do Paraibano,
frente a relacdo de compra e consumo de alimentos organicos. Os resultados gerados através

dessa pesquisa pretendem contribuir com a lacuna e/ou caréncia de informacdes sobre o perfil



e suas respectivas escolhas de alimentos orgéanicos no estado da Paraiba, identificar e/ou
reconhecer se estes alimentos orgéanicos preservam uma distingdo em relagdo aos
convencionais e dar suporte aos produtores e gestores publicos no desenvolvimento e/ou

identificacdo do potencial de mercado desses produtos.

-Objetivo Especificos
Identificar no estado os principais centros de comercializacdo de produtos organicos;
Mapear as fontes de entrada e distribuicdo desses produtos (origem e destino);
Tracar o perfil socio-demografico dos consumidores de orgénicos do estado da
Paraiba;

Tracar o perfil de compra dos consumidores de organicos do estado da Paraiba;

V. METODOLOGIA

O experimento, de carater descritivo, sera conduzido no estado da Paraiba e adotara
uma abordagem quali-quantitativa. O estado da Paraiba é uma das 27 unidades
federativas do Brasil e limita-se com o estado do Rio Grande do Norte, ao norte, Pernambuco,
ao sul, e Ceara, ao oeste, além do Oceano Atlantico, ao leste. O territorio é dividido em 223
municipios e apresenta uma area de 56 469,778 km2. Com uma populacdo de 3,996 milhdes

de habitantes, a Paraiba é o décimo quarto estado mais populoso do Brasil (IBGE, 2018).

Para amostragem, a populacdo sera definida com todos os seus habitantes, ao nivel de
95% de confiabilidade. Os dados serdo coletados através do método de amostragem survey,
por meio de um instrumento, questionario (estruturado), conforme metodologia descrita por
Fowler (2013), para estudos demograficos. O questiondrio serd construido a partir do
instrumento "Barémetro de percepcdo e consumo de alimentos ecologicos” (CRAEGA,
2018).

A coleta de dados sera realizada durante o periodo de vigéncia do projeto visando
obter uma cobertura geografica de diferentes regibes do estado. Os questionarios serdo
aplicados pessoalmente, in locu, pelos integrantes do projeto de pesquisa. Para completa
abrangéncia, os pesquisadores se dirigirdo a diferentes espagos publicos (Instituicbes de
ensino, supermercados, feiras, residéncias, etc). Apos a coleta, os dados serdo organizados e
tabulados para andlise. Serdo adotados testes de estatistica descritiva e variancia de média

com o auxilio do software IBM SPSS Statistic 23.
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VI. CRONOGRAMA DE EXECUCAO

Ano 2019

Atividades A. M. J. J. A. S.

Revisao de literatura; X X X X X X

Determinacédo do tamanho X

da amostra;

Elaboracéo do instrumento X

de coleta de dados;

Estudo e delimitacdo dos X

pontos de coleta;

Coleta de dados; X X X X

Tabulacéo dos dados; X

Analise dos dados;

Discussao dos dados;

Apresentacdo dos dados a

comunidade académica.
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VIIl. PLANOS DE ATIVIDADES

- Coordenador do projeto:

1. Construir o instrumento de trabalho a ser utilizado na coleta dos dados;

2. ldentificar, levantar e mapear os pontos de coleta;

3. Elaborar as estratégias de coleta de dados;

4. ldentificar os principais centros de comercializagdo (consumidores em potencial) para
coleta de dados;

5. Identificar as areas estratégicas para coleta secundaria;

6. Acompanhar o bolsista durante toda a execucdo das atividades do projeto;

7. Tragar o perfil socio-demografico dos consumidores de organicos do estado da Paraiba;
8. Tragar o perfil de compra dos consumidores de organicos do estado da Paraiba;

9. Auxiliar o bolsista na elaboracao dos relatorios;



10. Apresentar os resultados coletadas a comunidade académica e nos eventos cientificos da
area;

- Co-orientador do projeto:

1. Auxiliar na construcdo, coletiva, do instrumento de trabalho a ser utilizado na coleta dos
dados;

2. Auxiliar na identificacdo, levantamento e mapeamento dos pontos de coleta;

3. Elaborar as estratégias de coleta de dados;

4. ldentificar os principais centros de comercializacdo (consumidores em potencial) para
coleta de dados;

5. Identificar as reas estratégicas para coleta secundaria;

6. Acompanhar a equipe durante toda a execucao das atividades do projeto;

7. Auxiliar o bolsista na elaboracao dos relatorios;

8. Apresentar os resultados coletadas a comunidade académica e nos eventos cientificos da
area;

- Discente bolsista:

1. Realizar com o Coordenador do projeto a analise e estudo da revisdo de literatura para
estudo do levantamento de dados;

2. Construir, coletivamente, o instrumento de trabalho a ser utilizado, com base na
metodologia proposta;

3. Mapear e identificar os principais pontos de coleta de dados;

4. Estudar a metodologia de trabalho de coleta para melhor acéo;

5. Atuar, junto a equipe, na coleta dos dados;

6. Elaborar o relatdrio parcial;

7. Atuar, junto a equipe, na tabulacéo e discusséo dos dados coletados;

8.. Apresentacédo dos resultados a comunidade académica;

9. Participar, junto a equipe, de eventos cientificos da area.

10. Elaborar o relatério final.



